РЕЗЮМЕ
1.Название предприятия:

2. Дата регистрации предприятия ________________________________________

3. Адрес предприятия __________________________________________________
_____________________________________________________________________

 4.Юридическая форма предприятия:
_____________________________________________________________________
5. Ф.И.О. предпринимателя: _____________________________________________
Возраст __________________________________
Образование______________________________
стаж работы______________________________
должность _______________________________
опыт работы в бизнесе_____________________
_____________________________________________________________________

6. Цель проекта: 

Организовать в _____ 2026 году предприятие: 

_____________________________________________________________________
_____________________________________________________________________

_____________________________________________________________________

(назвать отраслевую принадлежность предприятия, либо иным образом обозначить сферу его деятельности)

за первый год работы планируется достижение следующих показателей:

объем продаж (валовая выручка) ________________________________________

получение чистой прибыли в размере____________________________________

создание новых рабочих мест___________________________________________

налоговые отчисления_________________________________________________

7. Инвестиции:
Для начала бизнеса необходимо __________ рублей:

	Источник
	Статьи расходов
	Сумма (руб.)

	Собственные средства
	   
	 

	Субсидия
	 
	 


 (сумма необходимых инвестиций, их источники, форма, во что вкладываются, сроки погашения и т.д.)

_____________________________________________________________________

ПРОЕКТИРУЕМЫЙ ПРОДУКТ ИЛИ ВИД УСЛУГ

Продукты/услуги, намеченные к реализации предприятием (перечислить):

	Наименование продукта/ услуги
	Единица измерения
	Дата начала реализации
	Стоимость

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


1. Данный продукт/услуга должен удовлетворить следующие потребности

рынка: ______________________________________________________________

____________________________________________________________________

2. Основными потребителями продукта/услуги будут являться (перечислить):

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3. Причины, по которым этот продукт/услуга является более предпочтительным, чем у конкурентов: ____________________________________________________________________ 

____________________________________________________________________

4. Характеристика качества товара/услуги, его дизайна, упаковки: _________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________ 

5. Организация сервиса: ________________________________________________ 

____________________________________________________________________

МАРКЕТИНГОВЫЙ ПЛАН
Стратегия маркетинга 

1. Схема распространения товаров: ___________________________________                                                                                              (через собственные магазины, через оптовые организации, ___________________________________________________________________

напрямую клиенту, через агентскую сеть, через розничную торговлю и т.д.) 

 2. Ценообразование 

 Цена на продукт (услугу) формируется исходя из: _________________________

                     
     (себестоимости производства, рыночных 
_____________________________________________________________________

цен, издержек на реализацию, маркетинг и т.д.) 

3.Реклама 
	Вид рекламы
	Стоимость ед. измерения
	Общее количество
	Сроки выхода
	Расходы на рекламу

	Теле-
	
	
	
	

	Интернет
	
	
	
	

	Печатная-
	
	
	
	

	Другая-
	
	
	
	


Всего: …………………………………………………………….        ________руб.
4.Основными методами увеличения продаж будут: _______________________


(расширение сбыта, новые формы 

____________________________________________________________________

привлечения покупателей, промоушен и др.)

5. Формирование общественного мнения о фирме и товарах будет происходить за счет: ______________________________________________________________

                    (акций PR, организации послепродажного обслуживания и т.д.)  

Оценка рынка 
1. Географический аспект. Предприятие расположено: ______________________


(месторасположение предприятия, 

_______________________________________________________________________________________________________

положение региона: географическое, социально-экономическое, политическое, близость поставщиков, сырья, 

_______________________________________________________________________________________________________

производственных и трудовых ресурсов, потребителей, удобство транспортировки и т.д.)

_______________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________

2. Характеристика рынка.

3. Размеры рынка, доля рынка – (Размер (объем ) рынка – это реальные продажи продукта/услуги на данном рынке в определенный период (месяц, год). Доля рынка, которую вы намереваетесь заполнить определяется как максимальная сумма реализации, на которую может претендовать ваша фирма)

Конкуренция 

1.Наиболее крупными производителями аналогичных товаров, услуг в регионе являются: _______________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ 

 2. Доля рынка, которую они занимают: _____________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3. Разработанность продукта, услуги у конкурентов: ________________________ 

                                                                                  (новые модели, высокий уровень производства,

_______________________________________________________________________________________________________

послепродажное и сервисное обслуживание, качество, реклама, развитая торговая сеть, способ продаж и др.)

4.Ценовая политика конкурентов:

	Товар, услуга (наименование)


	Конкурент 1.   (Стоимость товара, услуги)
	Конкурент 2.   (Стоимость товара, услуги)
	Собственные предложения

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


5. Источник данных: __________________________________________________

                                             (маркетинговое исследование, официальные данные, отраслевые данные, публикации и др.)

РЕСУРСЫ. ОСНОВНЫЕ ИЗДЕРЖКИ
1. Место размещения: ________________________________________________

2. Производственные мощности: ________________________________________________________________
(помещение, его готовность, оборудование, его эксплуатационные данные, стоимость и, где его предполагается закупить, арендовать, оснащенность технологического процесса)

_______________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________ 

_______________________________________________________________________________________________________________________________________

3. Поставщики сырья, материалов и комплектующих:

	Сырье, материал
	Поставщик
	Срок поставок
	Условия поставок

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


4. Производственный цикл продукта (услуги) составляет: ________ дней;

5. Дата начала производства: ___________________________________________;

6. Прямые (переменные) издержки на производство единицы продукции составляют:
	Наименование
	Ед. изм.
	Цена
	Количество
	Общая стоимость

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


7. Постоянные затраты в год составляют:

	Наименование
	Ед. изм.
	Цена
	Количество
	Общая стоимость

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


8. Контроль качества продукта, услуги осуществляется: _____________________

_____________________________________________________________________

(на каких стадиях и какими методами будет производиться контроль качества, какие стандарты будут использованы)

_______________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________ 

ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН

1. План по персоналу: 

	Наименование должности
	Образование, квалификация
	Постоянная, временная
	С какого времени
	Заработная плата

	Административный персонал

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Производственный персонал

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Маркетинговый персонал

	
	
	
	
	


Общая сумма заработной платы: ___________________рублей.

2.  Стимулирование труда работников будет производится за счет: 

_____________________________________________________________________

(премий, надбавок, подарков …..)
3. Предприятие планирует пользоваться услугами: _________________________

                                                                                     (сторонними консультантами, услугами 

_______________________________________________________________________________________________________

организаций представляющие такого рода услуги и т.д.)

ИНВЕСТИЦИОННЫЙ ПЛАН

1.Общая сумма необходимых инвестиций составляет: _____________ рублей;

2.Собственные средства составляют: ________________ рублей;

3.Форма привлечения дополнительных инвестиций: 
 грант на создания собственного дела в размере ________ рублей

4.Календарный план:

	Стадия проекта
	Сроки осуществления
	Ответственный

	Регистрация предприятия
	
	

	Заключение договора аренды
	
	

	Аренда оборудования
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


 5. Привлеченные инвестиции пойдут на: _________________________________

_____________________________________________________________________

(формирование оборотных средств в размере: перечень товаров, стоимость, общая сумма; закупку оборудования 

_______________________________________________________________________________________________________ стоимостью …., на сумму ….., и др.)

_______________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________

ОЦЕНКА РИСКА И СТРАХОВАНИЕ

1. Риски проекта и способы их преодоления:

	Риски проекта
	Способы их устранения, уменьшения

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


2. Страхование, вид, сумма _____________________________________________
НАЛОГООБЛОЖЕНИЕ

1. Форма налогообложения предприятия: ________________________________

2. Виды налогов:

	Налог 
	    % ставка
	Налогооблагаемая база
	 К уплате в руб.
	Периодичность выплат
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